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1. Struktur 
Perusahaan

*other principals: 

*Agst 2021 
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2. Tapak Tilas 
Perusahaan
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Filosofi Perusahaan
1. Nilai-nilai kemanusiaan
2. Etika bisnis
3. Persatuan melalui keharmonisan
4. Cepat dan unggul dalam inovasi
5. Bekerja cerdas dalam budaya pembelajaran

VISI
• Memuaskan konsumen melalui produk-produk makanan dan minuman 

yang inovatif.

MISI
• Kami adalah perusahaan yang membawa perubahan dengan

menciptakan nilai tambah bagi masyarakat berdasarkan prinsip saling
menumbuhkembangkan.

Visi • Misi • Penjabaran Nilai-Nilai Perusahaan
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3. Garudafood
Strategic Intent



Mentalitas Dasar Ciri Pemimpin

Panggilan Nurani 
(Calling Finding)

Bijaksana (Wise)

Peduli Sesama 
(Concern for People)

Konsisten (Consistent)

Kreatif (Creative)

Kompeten
(Competent)

Bersyukur Atas Anugerah Tuhan
(Be Grateful To God) 

Nilai – Nilai Inti Perusahaan

Semangat Pendiri –
“Kejujuran, Ketekunan, 

Komitmen, Doa”

Falsafah Perusahaan –
“Damai dan Dinamis”

Prinsip dalam Misi– “Saling 
Menumbuhkembangkan”

Semangat untuk Sukses
(Winning Spirit)

Pelayanan Kepada Stakeholders
(Service to Stakeholders)

Berpikir Kreatif & Inovatif
(Creative & Innovative Thinking)

Perbaikan Berkesinambungan
(Continous Improvement)

Pribadi Unggul Garudafood selalu bersyukur kepada Tuhan dan membangun semangat untuk menang,
memberikan pelayanan yang baik kepada stakeholders dengan pemikiran kreatif dan inovatif serta
perbaikan terus-menerus. 6

4. Mentalitas Dasar & 
Ciri Pemimpin



Sistem  Management Keselamatan 
dan Kesehatan Kerja

Kebijakan Garudafood merupakan komitmen penuh perusahaan akan :
Ø Keselamatan
Ø Kesehatan
Ø Keamanan pangan
Ø Kualitas

Food Safety 
Management

Enviromental 
Management System

Indonesian National 
Standards for Biscuits  

Quality 
Management System

Halal Product 
Guarantee

Certification of 
Economic Operators
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Komitmen Kami 
Dalam Mematuhi

Peraturan

Program Penilaian Peningkatan Kinerja 
Perusahaan Dalam Pengelolaan 

Lingkungan Hidup

Tujuan kebijakan ini adalah untuk senantiasa menjaga serta melakukan proses
peningkatan yang berkesinambungan terhadap seluruh proses kerja dan proses
produksi, agar aman dari semua aspek serta memenuhi peraturan perundangan
yang berlaku.

Garudafood juga telah mendapatkan berbagai sertifikasi seperti:

Ø Jaminan halal
Ø Lingkungan
Ø Regulasi

Sistem Manajemen
Keamanan Pangan Olahan

Program Manajemen
Risiko

Good Manufacturing Practise
(Cara Produksi Pangan Olahan
yang Baik)



5. Jajaran Dewan 
Komisaris
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Sudhamek Agoeng Waspodo
Soenjoto

Komisaris Utama

Swen Neufeldt

Komisaris

Pangayoman Adi 
Soenjoto

Komisaris

Prof. (Emeritus) Dorodjatun
Kuntjoro-Jakti, Ph.D

Komisaris Independen

Donald Reginald
Gadsden

Komisaris Independen

Andi Chandra

Komisaris Independen

Soeharto Sunjoto

Komisaris

Fitra Dewata
Teramihardja

Komisaris Independen

Hartono Atmadja

Komisaris



Jajaran Direksi
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Hardianto Atmadja

Direktur Utama

Fransiskus Johny 
Soegiarto

Direktur

Robert Chandrakelana
Adjie

Direktur

Paulus Tedjosutikno

Direktur

Johannes Setiadharma

Direktur

Swadheen Sharma

Direktur



6. Bisnis Kami
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Jumlah SKU:
• 123 SKU (GOOD)
*Update 1 Mei 2023 - khusus domestik
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Bisnis Kami

Produk Domestik

• 38 SKU (Prochiz)

Kacang

Snack Pilus

Pellet Snack Keripik

Confectionery

Biskuit

Minuman Susu Minuman Cokelat

Keju Cheddar Olahan
&  Salad Dressing



12

Jumlah SKU: 108 SKU*
*Update 1 May 2023 - khusus internasional
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Bisnis Kami

Kacang

Produk Internasional

Biskuit

Confectionary



Distribusi dan Penjualan

5 Pabrik 10 Pabrik OEM
Kacang Atom, Kacang Telur, Snack 
Pilus, Kacang Kulit, Keripik Kentang, 
Cereal Snack & Pellet Snack

Biskuit

• Bandung

• Gresik

• Cikarang

• Sidoarjo

• Surakarta

• Jombang

• Pasuruan

•Mojokerto

• Sleman

•Medan

• SNS memiliki lebih dari 125 depo dan 160 sub-distributors dan agen.
• SNS memiliki lebih dari 280.000 pelanggan aktif (*per April 2023).

Bisnis Internasional

• Garudafood juga mengekspor produknya ke lebih dari 30 negara di seluruh dunia.
• Fokus di ASEAN, China and India.

MEREK GARUDAFOOD

GeryGaruda Chocolatos Clevo Prochiz TopChiz

India

Keju Olahan & Salad Dressing

• Pati

• Gresik

• Sumedang

• Cikarang
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7. Fasilitas Produksi & 
Jaringan Distribusi

Susu, Biskuit, Snack Pilus, 
Confectionery & Pellet Snack



Proses Pengemasan
Produksi  Minuman Susu Clevo (Dairy)

Sheeter  --Proses Mencetak Adonan Malkist-
Produksi Gery Saluut Malkist (Biscuit)

Proses Pengemasan Otomatis Produksi Wafer 
Stick (Biscuit)

Proses pemilihan kacang kualitas terbaik
Produksi Kacang Garuda 

(Roasted Peanuts)

Proses produksi Garuda Crunchy (Snack)Proses pemberian bumbu 
Produksi Kacang Garuda Rosta

(Coated Peanuts)
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Fasilitas Produksi



Kolaborasi Melalui Inovasi 
Produk Baru dan Kemitraan Lain
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8. Kolaborasi & 
Kemitraan

Garudafood



TVC & Youtube Placement

Built In Series
Series : Aku Bukan Wanita Pilihan (RCTI)

Social Media Campaign

Campaign
Gery Saluut Malkist

KOL 
Endorsement

Campaign
Garuda Pilus

Campaign
Chocolatos Wafer

9. Aktivitas
Marketing
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10. Penghargaan
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§Perpaduan antara komitmen, kerja keras, cipta, rasa dan karya
lebih dari 8.700 pribadi unggul telah menghasilkan produk
inovatif dan berkualitas yang menguasai pasar lokal hingga
regional. Kini, Garudafood telah bertransformasi menjadi
perusahaan makanan minuman terdepan di Indonesia.
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11. Pribadi Unggul
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12. Tanggung Jawab 
Sosial Perusahaan

§ Di Garudafood, tanggung jawab sosial perusahaan atau Corporate
Social Responsibilities (CSR) tidak terbatas pada aktivitas sosial semata,  
namun melalui CSR kami mengakselerasi tumbuh-kembang dengan 
mengedukasi masyarakat Indonesia dalam berbagai bidang. 

§ CSR Garudafood dikelola di seluruh unit bisnis dengan 
membawa brand Garudafood SEHATI, Sehati memiliki makna 
“Berempati”

§ Kegiatan Garudafood SEHATI mengacu pada lima pilar utama, 
yakni:

Pendidikan

Kunjungan Pabrik dengan
Konsep Digital Pertama di 
Indonesia

Bantuan
Kemanusiaan

LingkunganPemberdayaan
Masyarakat

Kesehatan
Masyarakat




